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Desde hoy, La Lotería de la Vida en internet 
 
La estrategia de comunicación “La Lotería de la Vida”, entra en su segunda etapa en el 2010 con el 
lanzamiento de una página web dedicada a la educación en seguros. Se espera que cerca de 25.000 
personas ingresen mensualmente en el sitio: www.laloteriadelavida.com, en el que encontrarán 
información sobre qué son los riesgos y cómo afrontarlos a través de los seguros. 
 
Esta estrategia de comunicación es una apuesta del sector asegurador que en su primera etapa, 
desarrollada en 2009,  se enfocó en poner el tema de los riesgos y los seguros en la agenda pública, bajo 
el lema: La Lotería de la Vida: la juegas con sin seguro. Este año, inicia la segunda etapa inicia con el 
objetivo de profundizar el componente educativo para que la gente conozca las implicaciones que 
conlleva estar expuesto a los riesgos cotidianos sin contar con la protección adecuada. El lema para 
2010: Jugar sin seguro siempre te cuesta más. 
 
Como parte de esa fase, la página web nace con el objetivo de brindar información clara, sencilla y 
entretenida sobre qué son los seguros, cómo ayudan, desde qué precios se pueden adquirir y qué se 
puede asegurar. Así, a través de cinco botones (riesgos, historias, seguros, juegos y contáctenos), los 
visitantes podrán reconocer que tener un seguro es la mejor forma de proteger el patrimonio ante 
cualquier eventualidad.  
 
La página ofrece información didáctica sobre qué son los riesgos y cómo pueden afectar a una persona, 
además cuenta con un espacio que será alimentado por los visitantes con historias reales en las que se 
evidencie la diferencia entre enfrentar un imprevisto con o sin seguro.  
 
Adicionalmente, a través de un juego interactivo los internautas podrán conocer a qué eventos 
inesperados están más expuestos de acuerdo con su edad y su ciclo de vida.  El juego arroja información 
sobre cuáles son las opciones más adecuadas de aseguramiento en cada etapa de su vida.  
 
A través de las herramientas de contacto, se espera que los visitantes comenten la utilidad de los 
contenidos de la página y participen interactivamente en su actualización. La página cuenta además con 
tres botones para que los internautas recomienden el sitio a sus amigos a través de Twitter o Facebook 
para empezar a consolidar comunidades sobre seguros.  
 



 


